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Abstract 

The beauty industry in Indonesia has experienced significant growth in line with improving 

economic conditions and consumer awareness of the importance of self-care. As a country with a 

large population, Indonesia has a vast market potential for beauty products, including skincare 

and cosmetics. This study aims to analyse the influence of halal certification and bundling 

strategies on consumer purchasing decisions, with purchase interest as an intervening variable 

among consumers of Implora products in Boyolali Regency. This study uses a quantitative 

approach with purposive sampling techniques on 100 female respondents aged 15 to over 40 years. 

Data analysis was performed using SPSS version 26 through instrument testing, classical 

assumption testing, hypothesis testing, path analysis, and Sobel testing. The results showed that 

halal certification and bundling strategies significantly influenced purchase interest, and purchase 

interest significantly influenced purchasing decisions. Furthermore, purchase intention was found 

to mediate the influence of halal certification and bundling strategies on purchase decisions. These 

findings confirm that halal assurance and the implementation of appropriate marketing strategies 

play a crucial role in enhancing consumer interest and purchase decisions in the beauty industry. 
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Abstrak 

Industri kecantikan di Indonesia mengalami pertumbuhan yang signifikan seiring dengan 

peningkatan kondisi ekonomi dan kesadaran konsumen terhadap pentingnya perawatan diri. 

Sebagai negara dengan jumlah penduduk yang besar, Indonesia memiliki potensi pasar yang luas 

bagi produk kecantikan, termasuk perawatan kulit dan kosmetik. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh sertifikasi halal dan strategi bundling terhadap keputusan pembelian 

konsumen dengan minat pembelian sebagai variabel intervening pada konsumen produk Implora 

di Kabupaten Boyolali. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik 

purposive sampling terhadap 100 responden perempuan berusia 15 hingga di atas 40 tahun. 

Analisis data dilakukan menggunakan SPSS versi 26 melalui uji instrumen, uji asumsi klasik, uji 

hipotesis, analisis jalur, dan uji Sobel. Hasil penelitian menunjukkan bahwa sertifikasi halal dan 

strategi bundling berpengaruh signifikan terhadap minat pembelian, serta minat pembelian 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Selain itu, minat pembelian terbukti 

memediasi pengaruh sertifikasi halal dan strategi bundling terhadap keputusan pembelian. Temuan 

ini menegaskan bahwa jaminan halal dan penerapan strategi pemasaran yang tepat berperan 

penting dalam meningkatkan minat dan keputusan pembelian konsumen pada industri kecantikan. 

Kata kunci: Sertifikat Halal, Strategi Bundling, Keputusan Pembelian, Minat Pembelian 
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Pendahuluan 

Industri kecantikan di Indonesia telah mengalami pertumbuhan yang pesat dalam beberapa 

tahun terakhir. Hal ini disebabkan oleh meningkatnya minat masyarakat terhadap produk 

kosmetik. Minat masyarakat terhadap produk kosmetik dan perawatan kecantikan disebabkan oleh 

beberapa faktor, salah satunya adalah tren perawatan kulit yang semakin populer. Tren perawatan 

kulit ini mendorong orang untuk lebih memperhatikan kesehatan dan kecantikan kulit mereka. 

Pengguna produk kecantikan atau seseorang yang tertarik pada produk perawatan kulit dan 

makeup sering disebut sebagai penggemar kecantikan. 

Penggemar kecantikan sangat sadar akan produk kecantikan dan perawatan kulit. Mereka 

selalu mencari informasi terbaru dan produk kecantikan untuk kulit yang sehat dan cantik. Menurut 

penelitian (Handayani & Hidayat, 2019), produk kosmetik lokal tidak kalah kompetitif dengan 

produk asing. Bahkan, dalam beberapa tahun terakhir, produk kosmetik lokal lebih diminati oleh 

masyarakat. Hal ini disebabkan oleh beberapa faktor, termasuk inovasi dari berbagai merek produk 

kosmetik lokal. 

Inovasi tersebut meliputi peningkatan kualitas produk, pemilihan bahan aktif yang sesuai 

dengan jenis kulit, reformulasi bahan, serta tema dan kemasan yang menarik. Perkembangan pesat 

dunia kecantikan telah mendorong minat konsumen dalam menggunakan kosmetik. Kosmetik 

tidak lagi dianggap sebagai pelengkap, tetapi telah menjadi kebutuhan bagi sebagian orang. Tidak 

jarang kosmetik menjadi kebutuhan utama dalam belanja bulanan. Hal ini terutama berlaku bagi 

wanita yang lebih banyak mengeluarkan uang untuk penampilan (Rahman et al., 2020) . 

 

Gambar 1.Top 3 Merek Lip Cream Lokal Terlaris Sumber: Compass 
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Berdasarkan data survei yang dilakukan oleh compass.co.id, Implora menempati peringkat 

pertama dengan penjualan tertinggi sebesar 67%. Di mana Implora berhasil mengalahkan 

pesaingnya dalam kategori produk serupa. Dalam hasil survei tahun 2022, Implora termasuk 

sebagai merek terlaris nomor 1 dalam kategori kosmetik bibir. Di era modern ini, kosmetik telah 

menjadi kebutuhan pokok bagi wanita. Selain memenuhi kebutuhan, kosmetik juga digunakan 

untuk menonjolkan karakter atau identitas diri. Perkembangan teknologi digital yang pesat juga 

mempengaruhi tingginya permintaan kosmetik karena penampilan yang indah telah menjadi 

standar kecantikan. 

Persaingan di industri kosmetik Indonesia sangat ketat. Kehadiran produk pesaing dapat 

mengubah posisi Lip Cream Implora. Oleh karena itu, Lip Cream Implora harus terus 

mempromosikan dan menjaga kualitas produknya agar tetap diminati konsumen. Munculnya 

produk kecantikan di pasaran dapat membuat konsumen bingung dalam memilih produk yang 

sesuai dan aman, terutama bagi komunitas Muslim. Hal ini karena banyak produk kecantikan di 

pasaran, sehingga konsumen perlu lebih berhati-hati dalam memperhatikan status halal produk. 

Dalam penelitian ini, penulis menggunakan beberapa variabel dari penelitian sebelumnya. 

Variabel independen meliputi sertifikasi halal dan strategi bundling; variabel dependen, yaitu 

keputusan pembelian dan minat pembelian, berfungsi sebagai variabel mediasi. Penulis memilih 

minat pembelian sebagai variabel mediasi karena, berdasarkan penjelasan di atas, variabel ini dapat 

mempengaruhi hubungan antara variabel independen dan dependen. Berdasarkan perbedaan hasil 

penelitian di atas, penulis terdorong untuk melakukan penelitian tentang variabel sertifikasi halal, 

strategi bundling, minat membeli, dan keputusan pembelian dengan judul “Pengaruh Sertifikasi 

Halal dan Strategi Bundling terhadap Keputusan Pembelian Melalui Minat Membeli sebagai 

Variabel Perantara (Studi pada Konsumen Produk Lip Cream Implora di Kabupaten Boyolali).” 
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Kajian Teori 

Theory of Planned Behavior (TPB) atau teori perilaku terencana merupakan teori yang 

menjelaskan faktor-faktor yang memengaruhi niat perilaku (behavioral intention). Dalam konteks 

pemasaran, perilaku konsumen dipahami sebagai serangkaian aktivitas yang dilakukan oleh 

individu, kelompok, atau organisasi dalam memilih, mencari informasi, membeli, dan 

menggunakan produk atau jasa guna memenuhi kebutuhan dan keinginannya (Sunyoto & Saksono, 

2022). Perilaku konsumen juga mencakup tindakan, proses, serta hubungan yang dilakukan oleh 

individu, kelompok, dan organisasi untuk memperoleh barang atau jasa tertentu (Saputri & Huda, 

2020). 

Keputusan pembelian merupakan hasil dari proses pertimbangan konsumen dalam memilih 

dan membeli suatu produk. Kebiasaan konsumen dalam melakukan pembelian mencerminkan cara 

konsumen bertindak terhadap barang dan jasa, serta tingkat penerimaan konsumen terhadap suatu 

ide atau produk. Oleh karena itu, pemasar yang efektif dituntut untuk memahami kebutuhan dan 

preferensi konsumen dalam aktivitas belanja guna memengaruhi keputusan pembelian secara 

optimal (Sarah & Artanti, 2020). 

 

Gambar 2. Perilaku Konsumen dan Keputusan Pembelian 

Dalam Theory of Planned Behavior, hubungan antara sikap terhadap perilaku (attitude 

toward behavior), norma subjektif (subjective norms), dan persepsi kontrol perilaku (perceived 

behavioral control) menjadi faktor utama yang membentuk niat perilaku dan perilaku aktual. 

Ketiga komponen tersebut saling berinteraksi dan memengaruhi minat individu dalam melakukan 

suatu tindakan. Hubungan ketiga variabel tersebut dapat digambarkan melalui model TPB yang 

menunjukkan bahwa niat perilaku menjadi mediator antara faktor psikologis dan perilaku aktual 
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Metode Penelitian 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, yaitu metode penelitian yang 

memanfaatkan data numerik untuk menguji hipotesis atau menjawab pertanyaan penelitian. Data 

kuantitatif dikumpulkan melalui metode survei dan selanjutnya dianalisis menggunakan teknik 

statistik. Analisis statistik dilakukan untuk menguji hipotesis penelitian, sedangkan hasil analisis 

tersebut diinterpretasikan guna memperoleh kesimpulan penelitian (Sugiyono, 2019). 

Lokasi penelitian ditetapkan di Kabupaten Boyolali dengan objek penelitian konsumen 

produk Lip Cream Implora. Kabupaten Boyolali dipilih karena memiliki jumlah penduduk yang 

relatif besar, khususnya kalangan pelajar dan perempuan, yang memiliki beragam preferensi dan 

pertimbangan dalam memilih produk. Dalam aktivitas konsumsi, konsumen cenderung bersikap 

selektif, termasuk dalam memilih produk yang memiliki jaminan halal. Produk Lip Cream merek 

Implora dipandang sebagai salah satu alternatif produk kosmetik halal yang digunakan oleh 

masyarakat setempat. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Desember 2023 hingga selesai. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen produk Lip Cream Implora di 

Kabupaten Boyolali. Populasi didefinisikan sebagai keseluruhan objek atau subjek penelitian yang 

memiliki karakteristik tertentu dan menjadi fokus penelitian (Bahri, 2018); (Sujarweni, 2016). 

Jumlah penduduk Kabupaten Boyolali tercatat sebanyak 156.211 jiwa, dengan fokus penelitian 

pada konsumen Lip Cream Implora berusia 15 hingga di atas 40 tahun. (Dewi, 2021) 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah non-probability sampling dengan 

metode purposive sampling. Teknik ini dipilih karena peneliti menetapkan kriteria khusus terhadap 

responden, yaitu individu yang telah membeli dan menggunakan produk Lip Cream Implora serta 

berdomisili di Kabupaten Boyolali. Berdasarkan perhitungan, jumlah sampel yang diperoleh 

sebesar 96,04 responden dan dibulatkan menjadi 100 responden untuk memudahkan pengumpulan 

data dan meningkatkan validitas hasil penelitian. Dengan demikian, total sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah 100 responden. 
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Hasil dan Pembahasan 

Lip Cream Implora adalah lip cream lembut dengan formula lembut yang mengandung 

vitamin E, yang berfungsi sebagai antioksidan untuk membantu menjaga kelembapan alami bibir 

sehingga terlihat menawan. Warna yang indah membuat bibir terlihat lebih menarik. Anda dapat 

membeli Implora Urban Lip Cream Matte secara online melalui Shopee, Tokopedia, Lazada, 

TikTok Shop, dan Sociolla. Bagi yang suka berbelanja online, produk Implora dapat dibeli di toko 

kosmetik terdekat di Indonesia. 

Oleh karena itu, peneliti berencana melakukan penelitian dengan objek penelitian ini, yaitu 

masyarakat Boyolali, yang berjumlah 100 responden. Karakteristik masing-masing responden 

sangat berbeda, sehingga penulis mengelompokkan karakteristik responden ke dalam beberapa 

kategori seperti jenis kelamin, usia, agama, dan pekerjaan. Hasil pengelompokan responden 

meliputi: 

Hasil Penelitian 

Variable Question r calculate   r table   Information 
 

 

Halal Certificate 

(X1) 

Question 1 0,662 0,311 Valid 

 

Question 2 0,656 Valid 

 

Question 3 0,711 Valid 

 

Question 4 0,657 Valid 

 

Question 5 0,667 Valid 
 

Bundling Strategy 

(X2) 

Question 1 0,658 0,311 Valid 

 

Question 2 0,754 Valid 

 

Question 3 0,653 Valid 

 

Question 4 0,823 Valid 

 

Minat White (Z) Question 1 0,629 0,311 Valid 

 

Question 2 0,75 Valid 
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Question 3 0,721  Valid 

Question 4 0,723 
 

Valid 

Purchase  Decision Question 1 0,722 0,311 Valid 

(Y) 
Question 2 

 

0,649 

 

Valid 

Question 3 0,656 Valid 

Question 4 0,741 Valid 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas, sumber : data diolah, 2024 

 

 

Berdasarkan Tabel 4.5 dari uji validitas di atas, dapat disimpulkan bahwa nilai perhitungan 

r (>) dari tabel r adalah 0,311. Oleh karena itu, dinyatakan bahwa semua item atau pertanyaan 

dalam kuesioner tersebut valid. 

Reliability Test Results Table 
 

 

 

Variable 

Cronbach 

Alpha Information 

 

 

Halal Certificate (X1) 0,692 Reliable 

 

Bundling Strategy (X2) 0,692 Reliable 

 

Minat White (Z) 0,650 Reliable 

 

Purchase Decision (Y) 0,635 Reliable 

 

Tabel 2. Hasil Uji Reaabilitas, Sumber : data diolah, 2024 

 

 

Dari tabel di atas, dapat dilihat bahwa semua variabel bersifat reliabel, dan nilai masing- 

masing variabel lebih besar daripada nilai Alpha Cronbach, yaitu 0,06. Oleh karena itu, data ini 

digunakan untuk penelitian lebih lanjut. 
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T Test Result Table 

Equation I 

 

 

Unstandardized 

Coefficients 

Std. 

Standardized 

Coefficients 

Beta 

Model B Error  T Mr. 

1 (Constant) 2.901 1.633 
 

1.776 .079 

Halal 

Certificate 

.205 .080 .233 2.568 .012 

Bundling 

Strategy 

.301 .106 .291 2.835 .006 

Buying Interest .300 .112 .266 2.670 .009 

Tabel 3. Hasil Uji t, sumber : data diolah, 2024 

 

 

Dari tabel di atas persamaan I, dapat disimpulkan bahwa pengaruh Sertifikat Halal terhadap 

Keputusan Pembelian memiliki nilai Sig sebesar 0,012 < 0,10 dan nilai t yang dihitung sebesar 

2,568 > nilai t tabel 1,660, sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan 

antara variabel Sertifikat Halal (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y). Pengaruh Strategi 

Bundling terhadap Keputusan Pembelian memiliki nilai Sig. 0,006 < 0,10 dan nilai t yang dihitung 

2,835 > t tabel 1,660, yang berarti terdapat pengaruh dan signifikansi antara variabel Strategi 

Bundling (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y). Pengaruh Minat Membeli terhadap Keputusan 

Pembelian memiliki nilai Sig. 0.009 < 0.10 dan nilai t yang dihitung sebesar 2.670, di mana nilai 

t yang dihitung > t tabel sebesar 1.660. Oleh karena itu, terdapat pengaruh dan signifikansi antara 

variabel Minat Membeli (Z) dan Keputusan Pembelian (Y). 
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Table of Equation II T-Test Results 

 
 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

Model 

 

B 

Std. 

Error 

 

Beta 

 

T 

 

Mr. 

1 (Constant) 5.361 1.371  3.910 .000 

Halal Certificate .142 .071 .183 2.014 .047 

Bundling 

Strategy 

.473 .083 .516 5.698 .000 

Tabel 4. Hasil Uji t, sumber : data diolah, 2024 

 

 

Dari tabel di atas persamaan II, dapat disimpulkan bahwa variabel Sertifikat Halal terhadap 

Minat Membeli memiliki nilai signifikansi 0,047 < 0,10 dan nilai t sebesar 3,910 > nilai t tabel 

sebesar 1,660, sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan antara 

variabel Sertifikat Halal (X1) terhadap Minat Membeli (Z). Variabel Strategi Bundling terhadap 

Minat Membeli memiliki nilai signifikansi 0,000 < 0,10 dan nilai t sebesar 5,698 > nilai t tabel 

yang sebesar 1,660, sehingga dapat diinterpretasikan bahwa terdapat pengaruh positif dan 

signifikan antara variabel Strategi Bundling (X2) terhadap Minat Membeli (Z). 

Equation I Equation Test Hail Table 
 

Mean 
Model 

Sum of Squares Df Square F Mr. 
 

1 Regression 265.098 3 88.366 23.391  .000b 

 
Residual 362.662 96 3.778 

 

 
Total 627.760 99 
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Dari perhitungan tabel di atas dapat dilihat bahwa nilai signifikansi adalah 0.000 < 0.10, 

dan nilai f yang dihitung adalah 23.391 > nilai f tabel (2.14). Oleh karena itu, variabel Sertifikat 

Halal, Strategi Bundling, dan Minat Pembelian secara bersamaan secara signifikan mempengaruhi 

variabel Keputusan Pembelian. 

Test Result Table F 

Equation II 

 

 

 
 

Model 

Sum 

Squares 

of 
 

df 

Mean 

Square 

 

F 

 

Mr. 

 

1 Regression 192.693 
 

2 96.347 31.246 .000b 
 

Residual 299.097 
 

97 3.083 
   

 
Total 491.790 

 
99 

    

 

 

Tabel di atas menunjukkan nilai signifikansi 0,000 < 0,10 dan nilai f yang dihitung sebesar 

31,246 >. Nilai f pada tabel adalah (2,14), sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel Sertifikat 

Halal dan Strategi Bundling secara signifikan mempengaruhi variabel Minat Membeli secara 

bersamaan. 

 

Pembahasan 

Setelah menguji setiap variabel penelitian berdasarkan rumusan masalah yang ada. Oleh 

karena itu, dapat diiketahui : 

Pengaruh sertifikat halal terhadap keputusan pembelian 

Variabel sertifikat halal (X1) dalam uji t menunjukkan nilai t yang dihitung sebesar 

2.568>1.660 dan nilai sig sebesar 0.012<0.10. Oleh karena itu, variabel sertifikat halal (X1) secara 

positif dan signifikan mempengaruhi keputusan pembelian (Y). Oleh karena itu, H1 diterima. Bagi 

umat Muslim, sertifikat halal sangat penting; oleh karena itu, saat ini setiap produk memiliki 

banyak label halal pada setiap produk karena hal ini secara signifikan mempengaruhi keputusan 
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pembelian konsumen (Syakib, 2022). Hasil penelitian ini juga serupa dengan penelitian yang 

dilakukan (Alfath Adi, 2022), (Hoiza Pratiwi, 2020), dan (Shinta Dewi, 2022) yang menyatakan 

bahwa sertifikat halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Pengaruh strategi bundling terhadap keputusan pembelian 

Variabel Strategi Bundling (X2) dalam uji t menemukan nilai t-hitung sebesar 2.835>1.660 

dan nilai sig g<0.10. Hal ini menunjukkan bahwa variabel Strategi Bundling (X2) memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y), sehingga H2 diterima. Hasil 

penelitian ini sejalan dengan penelitian (Agung dkk., 2022) dan (Garbashanty H & Sudaryanto 

Budi, 2023), yang juga menyatakan bahwa strategi bundling memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Pengaruh Sertifikat Halal terhadap Minat Pembelian 

Variabel sertifikat halal (X1) dalam uji t memperoleh nilai t yang dihitung sebesar 2.014 > 

1.660 dan nilai sig sebesar 0.047 < 0.10. Oleh karena itu, variabel minat pembelian (Z) bersifat 

positif dan signifikan. Sehingga H3 diterima. Hal ini menunjukkan kecenderungan konsumen 

untuk melakukan pembelian atau mengambil tindakan terkait pembelian tersebut (Ewit, 2024). 

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian (Tamara Aditya, 2022), (Adinda, 2023), dan (Ewit, 

2024) yang menyatakan bahwa sertifikat halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat pembelian. 

Pengaruh strategi bundling terhadap minat pembelian 

Variabel strategi bundling (X2) dalam uji t memperoleh nilai t-hitung sebesar 5.698 > 1.660 

dan nilai gist sebesar 0.000 < 0.10. Oleh karena itu, variabel strategi bundling (X2) secara positif 

dan signifikan mempengaruhi minat pembelian (Z). Sehingga H4 diterima. Semakin lengkap dan 

terkait produk yang dibundel, semakin besar pengaruhnya terhadap keputusan pembelian 

pelanggan (Komala Zurni., 2024). Hal ini diperkuat oleh penelitian (Annung Purwati., 2022) dan 

(Resya Septian., 2019); serta (Afifah Nur, 2023), yang menjelaskan bahwa strategi bundling 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian. 

Pengaruh minat pembelian terhadap keputusan pembelian 

Variabel minat pembelian (Z) dalam uji t-test memperoleh nilai t-count 2.670 > 1.660 dan 

nilai sig 0.009 < 0.10. Hal ini menunjukkan bahwa variabel minat pembelian (Z) secara positif dan 
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signifikan mempengaruhi keputusan pembelian (Y), sehingga H5 diterima. Minat beli ini, yang 

terbentuk sebelum keputusan pembelian diambil, akan mendorong motivasi untuk membeli dan 

memenuhi kebutuhannya (Putri Sari., 2020). Pendapat ini juga diperkuat oleh penelitian 

sebelumnya dengan hasil serupa oleh (Solihin., 2020), (Annung Purwati., 2022), dan (Rahmat, 

2023), yang juga menyatakan bahwa minat beli memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Pengaruh sertifikat halal terhadap keputusan pembelian melalui minat beli 

Berdasarkan uji Sobel, diketahui bahwa nilai t yang dihitung = 1.599879 < dari tabel t = 

1.660. Oleh karena itu, disimpulkan bahwa minat membeli tidak dapat menjadi mediator pengaruh 

antara pengaruh sertifikat halal terhadap keputusan pembelian. Dalam hal ini, H6 ditolak. 

Konsumen Muslim juga akan didorong untuk mengonsumsi produk halal jika Muslim diwajibkan 

untuk melakukannya. Namun, temuan penelitian ini bertentangan dengan pernyataan tersebut. Hal 

ini mungkin karena konsumen perlu mempelajari hukum halal ketika mereka tertarik untuk 

membeli barang. Hal ini menunjukkan bahwa pemahaman mereka tentang pentingnya produk 

bersertifikat halal masih terbatas pada bahan dan proses produksi. Penelitian ini serupa dengan 

penelitian (Akhsanu Nadia., 2023), yang menyatakan bahwa minat membeli tidak dapat menjadi 

perantara pengaruh sertifikat halal terhadap keputusan pembelian. 

Pengaruh strategi bundling terhadap keputusan pembelian melalui minat pembelian 

Berdasarkan uji Sobel, diketahui bahwa nilai perhitungan t = 2.767538 > dari tabel t = 

1.660. Oleh karena itu, disimpulkan bahwa minat pembelian mampu menjadi mediator pengaruh 

strategi bundling terhadap keputusan pembelian. Dalam hal ini, H7 diterima. Bundling sendiri 

merupakan salah satu strategi pemasaran perusahaan untuk menarik konsumen. Harga paket yang 

terjangkau dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen, menyebabkan mereka untuk 

mengevaluasi ulang (Muhammad Farhan, 2018). 

Kesimpulan 

Berdasarkan hasil uji t pada persamaan I dan II serta analisis jalur dan uji Sobel, hasil 

penelitian diperoleh sebagai berikut: Sertifikat Halal memiliki pengaruh dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen terhadap produk lip cream Implora di Kabupaten Boyolali. 

Strategi Bundling secara positif dan signifikan mempengaruhi keputusan pembelian produk lip 

cream Implora di Kabupaten Boyolali. Sertifikat Halal memiliki pengaruh yang signifikan 
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terhadap minat pembelian konsumen terhadap produk lip cream Implora di Kabupaten Boyolali. 

Strategi Bundling memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat pembelian konsumen 

terhadap produk lip cream Implora di Kabupaten Boyolali. Minat Beli secara positif dan signifikan 

mempengaruhi keputusan pembelian produk lip cream Implora di Kabupaten Boyolali. Minat Beli 

tidak dapat menjadi mediator pengaruh keputusan pembelian konsumen terhadap produk lip cream 

Implora di Kabupaten Boyolali. Minat Beli dapat menjadi mediator pengaruh Strategi Bundling 

terhadap keputusan pembelian konsumen terhadap produk lip cream Implora di Kabupaten 

Boyolali. 

. 
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